
GLOBAL MEDICAL (THAILAND) CO., LTD.                                                                  Marketing Department Team



GLOBAL MEDICAL (THAILAND) CO., LTD.                                                                  Marketing Department Team

AGENDA
• Brand Story

• Hero Product “ เจลอโลสมูทโตะ ”

• Brief To Digilife
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Brand Story

2 ผู้ก่อตั้งบริษัทผู้อยู่เบื้องหลังความส าเร็จด้วย

ประสบการณ์ในวงการเครื่องส าอางและยา กว่า 20 ปี พร้อมด้วย

ทีมงานเภสัชกรและนักวิทยาศาสตร์ผู้เชี่ยวชาญ

ดูแลในทุกกระบวนการ ตั้งแต่พัฒนาสินค้า วางแผนและ

ควบคุมการผลิต การตลาด ช่องทางการจ าหน่าย รวมถึงขยาย

พันธมิตรทางธุรกิจอย่างต่อเนื่อง



Smooto แบ่งกลุ่มเป้าหมายแบบ Segment Market โดยแบ่งลูกค้าเป็นส่วนๆ 

• โดยมุ่งเน้นลูกค้าเป้าหมายหลักเป็นอายุ 15 – 25 ปี  เป้าหมายรอง 26 – 35 ปี 

• เป็นนักเรียน นักศึกษา จนถึงวัยท างาน มีนิสัยรักการดูแลตัวเอง  

• นิยมสินค้าที่มีเอกลักษณ์ แสดงความเป็นตัวตน   

• ใช้สินค้าตามกลุ่มคนที่ชื่นชอบ  และคนในสังคมเดียวกัน

• ซื้อครีมซองใน 7-11 และร้านเครื่องส าอางท้องถิ่นทั่วไป
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Target Group



• มีจุดเด่นคือสินค้ามีสารสกัดหลักจากธรรมชาติ สรรพคุณเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป   

• บน Package มีสัญลักษณ์สารสกัดหลักเป็นภาพจริง

• ใส่ Character ใบหน้าแสงอารมณ์ 

• จุดขายเป็นตัวหนังสือ แสดงสรรพคุณที่ชัดเจน (บนซอง และ กล่อง Display)

• มีสินค้าหลากหลายตอบโจทย์ความต้องการหลายปัญหาผิว 
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Product Guide Line
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Customer Insight

✓ ลูกค้านิยมผลิตภัณฑ์เพื่อความขาว กว่า 50% ของกลุ่มลูกค้า

✓ มีการสืบค้นข้อมูลผลิตภัณฑ์ ผ่านทาง FB มากที่สุด

✓ ลูกค้าส่วนใหญ่ให้ความไว้วางใจใน Skincare ของ Smooto มากกว่า Makeup

✓ ลูกค้าเก่าบางส่วนอยากซื้อสินค้า Full size เนื่องจากไม่ต้องซื้อบ่อยๆ

✓ ลูกค้านิยมสินค้าที่เนื้อเป็นเซรั่ม และเจล เนื้อซึมไว และไม่เหนียว  ถ้าเป็นเนื้อครีมจะกังวล

เรื่องการอุดตัน  และอาจเนื่องจากประเทศไทยอากาศร้อน
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Product Smooto



วัยกลางคน+

วัยรุ่น

สารสกัดจากธรรมชาติสารสังเคราะห์วิทยาศาสตร์
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Market Positioning
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Smooto ผ่านการทดสอบ Dermscan จากฝรั่งเศส
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Brand Reward
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ยอดขาย       

60 ล้านซอง

**ยอดขายสมูทโตะกลุ่มอโลเวล่า ตั้งแต่วันที่ 1 พ.ย. 58 – 31 ธ.ค. 65

Best Seller Product
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สารสกัด

• Aloe Vera : ฟื้นบ ารุงผิวหลงัโดนสารเคมี เลเซอร์ ทรีทเม้นท์ ผิวไหม้จากแสงแดดและมลภาวะ 

• Vitamin E : ช่วยให้รอยแผลเป็น รอยสิว จุดด่างด าดูจางลง 

• Snail secretion : ฟื้นบ ารุงผวิใหแ้ข็งแรง รูขุมขนกระชับ หน้าไม่เรียบ 

• Hyaluron : ฟื้นบ ารุงผิวแห้งกรา้น เป็นขุย ผิวขาดน้ า ให้ความรู้สกึชุ่มชื้นผวิ

Smooto Aloe-E Snail Bright Gel

สมูทโตะ อโล-อี สเนล ไบรท ์เจล

เจลว่านหางจระเข้ เข้มข้น 99.5% ผสมวิตามินอแีละสารสกดัเมือกหอยทากจาก

ธรรมชาติ เนื้อเจลอ่อนนุ่มบางเบาซึมซาบเร็ว เหมาะส าหรับทุกสภาพผิว โดยเฉพาะผิวบอบบางแพ้ง่าย

10 เคล็ดลบัเพื่อผวิใส

1.พอกบ ารุงหนา้หลงัท าทรีเมน้ท์ เลเซอร์ 6.ทาบ ารุงผิวกาย ส าหรับผวิแพ้ง่าย

2.พอกหนา้กอ่นนอน 7.ทาผิวหลงัออกแดด

3.ทารอยแผลเป็นสวิ 8.บ ารุงมือและเลบ็

4.แปะส าลี ถุงใต้ตา ผิวคล้ า อดนอน 9.ทารอยแผลเป็นเรยีบ แผลเป็นนูน

5.ทาก่อนแต่งหน้า เมคอัพติดทน 10.ทาข้อศอก ส้นเท้า หัวเข่า

Product Purpose
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Catalog

Offline

Distribution Channel

www.smootojapan.com

Online
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Smooto Review
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Media Offline
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Content TikTok



• ผลิตภัณฑ์ : เจลอโลสมูทโตะ ( สมูทโตะ อโล-อี สเนล ไบร์ท เจล )

• ข้อความหลักที่จะสื่อสาร : เจลอโลต้องสมูทโตะ ( นึกถึงเจลอโล ต้องสมูทโตะ )

• วัตถุประสงค์ของการสร้างสรรวิดีโอ : ต้องการสร้างภาพจ าและเพิ่มยอดขายใน TikTok shop

• กลุ่มเป้าหมาย : เพศหญิง อายุ 15 – 35 ปี

• รูปแบบของคอนเทนต์ : Create Content ตามสไตล์ ให้มีความน่าสนใจ ตามเทรนด์ทันสมัย

• สโลแกนของสินค้าหรือแบรนด์ : ฟื้นคืนผิวใส รอยสิว ผิวขาดน้ า

• อารมณ์ของงานที่อยากจะได้ : ขายข า ขายสวย ขายเก่ง (สนุกสนาน ) โดดเด่น ประทับใจ

• การก าหนดลีลาของวิดีโอ : Hard Sell

• ข้อบังคับ : มีผลิตภัณฑ์สมูทโตะในวิดีโอ ( ซองไม่กลับด้าน )

• ค าบรรยายใต้คลปิ : #สมูทโตะ #เจลอโลสมูทโตะ #ยอดขายมากกวา่60ล้านชิน้ #ครีมซองใชด้ตี้องสมูทโตะ

• ลิงค์ส าหรับซื้อสินค้า : https://vt.tiktok.com/ZS8fMaWbp/

• ความยาววิดีโอ : ไม่เกิน 1 นาที 
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Brief To Digilife



Thank you
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